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CONFIRA AS TENDENCIAS DO INSTAGRAM PARA 2023

Novidades como avatares, realidade virtual e metaverso rondam o mundo do varejo e podem melhorar a
experiéncia do cliente na rede.

Desde a sua popularizacdo, o Instagram desenvolveu diversas ferramentas para ajudar pequenos e médios
empresarios a criarem seus negdécios no ambiente digital. Fazer marketing no Instagram tem sido um dos
maiores trunfos desses negdcios.

Ocorre que nos ultimos anos, quem ja usava a rede social como canal de relacionamento e comunica¢do com
o cliente, passou a enxergar (e usar) a plataforma como sendo a sua prépria loja. No fim de dezembro, o
Instagram liberou a pesquisa anual de tendéncias “The 2023 Instagram Trend Report”, que relne as
principais novidades que impulsionardo e moldardo a cultura da rede neste ano.

Veja como é possivel melhorar ainda mais a experiéncia do cliente na rede com as atualiza¢des e tendéncias

previstas para esse ano:

- Avatares: a geracdo Z esta planejando criar mundos novos para expressar suas individualidades e promover
a igualdade — pelo menos, nos espacos digitais. Esses usuarios acreditam que os avatares devem refletir uma
maior variedade de corpos, roupas e tons de pele. A expectativa é que o aumento de influenciadores virtuais

proporcione inspiracdes para o mundo real.

- Anuncios interativos em realidade aumentada e virtual: experiencias virtuais imersivas que incentivam
maior interacdo com as marcas devem ganhar mais espaco. As tecnologias de Realidade Aumentada (AR) e
Realidade Virtual (VR) estdo abrindo novas oportunidades para o envolvimento do usudrio.

Hoje, o uso mais popular dessas tecnologias sado os filtros — mas também podem ser usadas para oferecer
experiéncias de compra. Ao contrdrio da publicidade barrada por bloqueadores ou, simplesmente, ignorada,

esse formato permite que os usuarios se envolvam com a experiéncia da propaganda. E isso aumenta a



probabilidade de eles se engajarem com a marca, amplia o tempo de visualizacdo dos consumidores e ajuda a

melhorar o reconhecimento da marca.

- Conteudo recomendado: um item que ndo teve muito sucesso em 2022, mas que promete evoluir neste
ano. O recommended for you, ou postagens recomendadas, é similar ao processo de recomendacdes de
amigos e paginas a seguir de outras redes, e vai pela seguinte légica: indicar conteldo util e adequado as
preferéncias dos usuarios.

Apesar de trazerem um conceito similar ao conteddo que aparece na se¢do de busca do Instagram, de
entregar conteldo que possa interessar ao usuario, conforme interacdes e perfis que segue, essa ferramenta
é diferente.

Essas sugestbes sdo mais abrangentes, levando em conta a interacdo como um todo, mesmo os perfis que
vocé acompanha, mas ndo segue. Com o recurso, o Instagram pretende dar continuidade ao seu objetivo de

compartilhar e conectar pessoas e interesses de valor para o usudrio no feed.

- Music branding: parte de uma estratégia de marketing sensorial, ter uma identidade musical pode criar
fortes vinculos emocionais entre a marca e seus consumidores. Existem muitos estudos e diferentes
metodologias que podem ser aplicadas para se chegar na playlist de musica perfeita para a construcdo da
imagem de uma empresa.

Hoje, o jeito mais facil de inserir musica no Instagram é o Instagram Reels. Portanto, depois de criar a
identidade musical da sua marca, gravar videos usando-as pode ser mais que um “som de fundo” — pois,
essas cancoes podem reafirmar os valores de uma marca, tanto em sonoridade quanto nas letras. Assim
como muitas escolhas no marketing, a musica tem o poder de influenciar as sensa¢des de maneira consciente

e inconsciente.

- Metaverso e NFTs: o Instagram anunciou a expansdo dos NFTs na plataforma. Usuarios de mais de cem
paises, incluindo o Brasil, podem utilizar os colecionaveis digitais em seus perfis.

Na pratica, o recurso terd conexao direta entre a carteira digital do usudrio e o perfil do Instagram. Cada um
podera escolher quais NFTs gostaria de compartilhar. Assim que o usuario publicar um coleciondvel digital,
ele receberd um tratamento visual especial e podera exibir informacgdes publicas, como a descricdo da NFT e

sua certificacdo de autenticidade.

A Meta deve permitir integracdo com quatro populares blockchains do mercado: Ethereum, Polygon, Solana
e Flow, sem taxas associadas a postagem ou compartilhamento.

Jornal do Comércio — Mariana Missiaggia



Pausa das atividades no Sindiflores durante o Carnaval

Informamos que nao haverd expediente no Sindifores nos dias 20 e 21 de fevereiro,
segunda e terga-feira, respectivamente, em razao do Carnaval.
Retomaremos nossas atividades no dia 22 de fevereiro, quarta-feira,

a partir das 14 horas.

Publicacoes no site do Sindiflores

14/02/2023 — NAO INCIDENCIA DAS CONTRIBUICOES PREVIDENCIARIAS E DO IRPF E DEDUTIBILIDADE DOS
DISPENDIOS COMPROVADOS DE TELETRABALHO

14/02/2023 — IN 143/2023 DO INSS QUE ESTABELECE CRITERIOS E PROCEDIMENTOS PARA CREDITO
CONSIGNADO

13/02/2023 — PREVISAO DE PAGAMENTO DO 132 SALARIO DOS APOSENTADOS, PENSIONISTAS E DOS
SEGURADOS DO INSS

09/02/2023 — EXTINCAO DA TAXA DE FISCALIZACAO DE ANUNCIOS NA CIDADE DE SAO PAULO

09/02/2023 — TRABALHO NO CARNAVAL
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